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Hightech: So sieht das Hotel-
Badezimmer der Zukunft aus

Nostalgie: Schlafen in Klaus
Kinskis grunem Urwaldzimmer
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BADEZIMMER
RAume zu einer
neuen Welt

«In den letzten Jahren hat die Innovation vor
der Hotel-Badezimmertiire haltgemacht — na-
tiirlich nicht, was die Lancierung neuer Pro-
dukte angeht, aber was das ganze Bad als Raum
und Konzept betrifft. An der anhaltenden digi-
talen Entwicklung kommt die Branche auch im
Bad-Bereich kiinftig nicht vorbei» — das nennt
Vanessa Borkmann als einen der wichtigsten
Punkte, wenn es um die Entwicklungen im Ho-
telbadezimmer geht. Die Diplom-Ingenieurin
mit Fachgebiet Architektur leitet am Fraunhofer
Institut fiir Arbeitswirtschaft und Organisation
IAO in Stuttgart das Verbundforschungsprojekt
«FutureHotel», das als Innovationsnetzwerk
mit verschiedenen Partnern aus Hotellerie und
Wirtschaft konzipiert ist. Dabei werden zentra-
le Fragestellungen erforscht und Konzepte und
Losungen rund um das «Hotel der Zukunft«
entworfen. Konkret zum Thema Hotelbad ist
«FutureHotel» gerade mit einer Forschungs-
arbeit beschaftigt, welche im Februar 2016 Er-
gebnisse dazu liefern soll, was in 15, 20 Jahren
«state of the art» sein wird. Schon jetzt wird
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laut Vanessa Borkmann deutlich: «Auch wenn
hochtechnologisierte Badezimmer noch immer
Zukunftsszenarien sind, gehen wir davon aus,
dass kiinftig vermehrt Systemlésungen und
deshalb Kooperationen mehrerer Anbieter er-
forderlich sein werden, um den Komfort zu
verbessern und den Bediirfnissen des Gastes
zu entsprechen.» Der Weg, den viele Hersteller
heute mit innovativen Materialien in Form von
Sensorfussboden oder Produkten, wie zum Bei-
spiel intuitiv bedienbaren, digitalen und druck-
sensitiven Armatur-Losungen, bereits gehen,
wird demgemadss fiir ein umfassendes Bad-
Konzept weiter Schule machen.

Auch im Showcase «FutureHotel» in Duisburg
ist das ein Thema: Dort verkniipft das IAO theo-
retische Forschung mit einem realen Testfeld.
Als gebaute Vision eines Hotelzimmers im Jahr
2020 dient es als Demonstrationsplattform, auch
fiir den Bad-Bereich. Dieser kommt im Show-
case als eine Kombination von kithlem Weiss
und warmem Holz daher, die sich auf Knopf-
druck in eine kleine Wellness-Oase verwandeln
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«DIGITALE
ENTWICKLUNG
MACHT AUCH
VOR DEM BAD
NICHT HALT.»

VANESSA BORKMANN

Futuristische Badszenarien:
Einblicke in den Showcase
«FutureHoteln vom Fraunhofer-
Institut Stuttgart.

Das Hotel-Badezimmer als offene, einladende
Wohlfuhl-Zone: Langst hat die reine Nasszelle
ausgedient. Wie Hotels heute damit umgehen
und welche Trends punkto Bad wichtig werden.
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Offen und grossziigig:
never Waschtisch

im umgebauten Hotel
Arte in Olten.

«DAS BAD IST

HEUTE LANGST

SO WICHTIG

WIE DAS GASTE-

LIMMER.»

GUIDO HENZMANN
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lasst, inklusive in der Wand implementierten
Infrarot-Heizstrahlern, die in diesem «Future-

Spa» fiir ein saunadhnliches Erlebnis sorgen.

Badezimmer sind wichtig auf Tripadvisor

Von der puren Nasszelle zur wichtigen Wohl-
fiihl- und Aufenthalts-Zone — auch in (noch)
nicht hochtechnologisiertem Zustand sind das
heute wichtige Eigenschaften fiir einen Bereich
im Hotel, der einen hohen Stellenwert beim
Gast hat. «<Das Thema <Badezimmer> liegt den
Reisenden anscheinend am Herzen. Wir sehen
namlich, dass in vielen deutschsprachigen Er-
fahrungsberichten zu Hotels eine ausfiihrli-
che Beschreibung oder zumindest ein kurzer
Kommentar zum Bad integriert wird» sagt Pia
Schratzenstaller, Mediensprecherin von Trip-
advisor Schweiz. Neben praktischen Hinwei-
sen zu Grosse, Lichtverhaltnissen oder welche
Hygieneartikel zur Verfiigung stehen, werde
bisweilen auch dariiber debattiert, «ob die zur-
zeit sehr beliebte Offenes-Design>-Losung nur
hiibsch oder auch praktikabel ist», beobachtet
Pia Schratzenstaller weiter. Und: «In einigen
Zimmer-Tipps auf Tripadvisor liest man des-
halb ganz gezielte Hinweise darauf, ob die
Waschtisch-Kombination auch {iber ausrei-
chend Licht verfiigt und ob die Toilette abge-

trennt ist. Wir sehen anhand der Empfehlungs-
berichte, dass einige Hotels anbieten, bei der
Buchung die Information hinzuzufiigen, welche
Art Badezimmer bevorzugt wird — so versuchen
Hotels, den Anspriichen der Giste schon vor
der Anreise optimal gerecht zu werden.»

Den Anspriichen gerecht werden wollen Hotels
nattirlich gerade auch dann, wenn sie bei an-
stehenden Umbau- oder Renovationsarbeiten
in den Nasszellen-Bereich investieren. Unldngst
geschehen zum Beispiel im Hotel Arte in Olten:
Das 4-Sterne-Seminar- und Kongress-Stadtho-
tel hat von Dezember 2014 bis Februar 2015 in
Rekordzeit alle seine 79 Hotelzimmer komplett
ausgehohlt und erneuert, inklusive Badezim-
mer. Dabei waren viele der oben in Zusammen-
hang mit Gastebewertungen genannten Punkte
zentral — in einigen Zimmern steht etwa die
Waschtisch-Kombination gut beleuchtet und
prominent im Raum. «Offenheit bei Badern ist
immer ein Thema, weil dadurch Grossziigigkeit
erzielt werden kann. Die Frage ist aber immer,
wie man diese Offenheit erzielt. Vor allem hin-
sichtlich WC und Duschen ist heute eher wie-
der weniger Transparenz gefragt», sagt Guido
Henzmann, Inhaber des Architekturbiiros Lig-
no in-Raum, welches gemeinsam mit dem Ho-
tel das neue Zimmerkonzept ausgearbeitet hat.

NZZENTRUM

EL ARTE KONFERE
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Im renovierten Hotel
Riffelhaus in Zermatt
gibt es mehr Platz
dank Regenduschen.

So war im «Arte» etwa ausschlaggebend, dass
der Gast beim Betreten des Zimmers bei offener
Badetiire nicht gleich als Erstes das WC sieht, so
wie es vor dem Umbau der Fall war. «Dank der
schrdg ins Zimmer verlaufenden Badezimmer-
Front mit Kofferablage und Schrank konnten
wir den ersten Blick ins Bad jetzt kaschieren»,
erklart Guido Henzmann. Ein grossziigiger
Blick auf das Zimmer werde dank der verspie-
gelten Badezimmertiire noch verstdrkt; mehr
Platz fiir die Duschen (24 der Zimmer sind mit
Badewanne) gab es dank den beiden Badezim-
mer-Aussenwanden aus diinnem und geférb-
tem Glas. Guido Henzmann: «Das Bad ist heute
langst so wichtig wie das Gastezimmer selber.
Anders ausgedriickt: Das Zimmer kann noch so
schon sein, wenn das Bad asthetisch und infra-
strukturell abfallt, ist es nicht stimmig und der
Gast stort sich bestimmt daran.»

Keine Badewannen auf 2600 Metern Hohe

Vor der speziellen Herausforderung, ein Berg-
hotel auf 2600 Meter Hohe iiber Meer zu reno-
vieren, stand man im Sommer 2014 in Zermatt:
Dann wurde das Hotel Riffelberg, mit Bau-
jahr 1853 das élteste Hotel in den Zermatter
Bergen, komplett renoviert und zur Winter-
saison 2014/15 hin mit seinem urspriinglichen

Namen «Riffelhaus» wiedereroffnet. Die Bur-
gergemeinde Zermatt als Besitzerin hat das
3-Sterne-Haus auf 4-Sterne-Standard rundum
saniert, und die Géste rithmen laut Gastgeber
Raymond Kronig seitdem gerade auch in den
Badezimmern den frischen Komfort und den
gewonnenen Platz. Neue Grossziigigkeit er-
reichte man im «Riffelhaus» etwa dadurch, dass
in allen 25 Zimmern die Badewannen durch
Regenduschen ersetzt wurden. «Auch Uberle-
gungen hinsichtlich Nachhaltigkeit und in Be-
zug auf die Energie- und Heizkosten waren fiir
einen Betrieb in dieser Hohe natiirlich wichtige
Punkte fiir den Entscheid, die Badewannen zu
entfernen», so Raymond Kronig. Anstelle der
Badewannen steht den Feriengédsten mit einem
Outdoor-Whirlpool dafiir nun eine neue, klei-
ne Wellnessanlage zur Verfiigung; geheizt wird
der Pool mit der Warme-Riickgewinnung aus
dem hauseigenen Cheminée.

Gute Lichtverhiltnisse im Bad-Bereich haben
die «Riffelhaus»-Gaste nicht nur dank den neu-
en, modernen Leuchtmitteln, «sondern auch,
weil wir anders als sonst in vielen Berghotels
tiblich keine «gefangenen> Bader haben. Dank
den Fenstern fdllt viel natiirliches Licht von
aussen in den Raum, und der Gast hat gleich-
zeitig vom Bad aus freie Sicht auf die schone
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«DER VERZICHT
AUF BADE-
WANNEN GAB
UNS NEUEN
PLATZ.»

RAYMOND KRONIG
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Frei stehende Badewanne
und exklusives 3D-Design
auf Glas im «kKameha
Grand Zirichn (1.).

Rechts: Einblick in die
«Kamehan-Hotelgange.

Vision eines «Healthness-
Bades» aus der Studie
«Das Bad 2034 - Mittel-
punkt neuer Wohn-

und Erlebnisweltenn.

OCHAG
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Zermatter Bergwelt», erklart «Riffelhaus»-Gast-
geber Raymond Kronig.

Bad-Zukunft: individuell, gesund, nachhaltig
In welche Richtungen die Zukunft des Bade-
zimmers geht, damit beschéftigt sich auch eine
im Herbst 2014 publizierte Studie, welche Vil-
leroy & Boch und Grohe mit dem Zukunftsin-
stitut von Matthias Horx in Frankfurt am Main
(D) durchgefiihrt hat. Als Grundlage fiir «Das
Bad 2034 — Mittelpunkt neuer Wohn- und Erleb-
niswelten» diente eine reprasentative Umfrage
durch das Marktforschungsinstitut YouGov, bei
der 1075 Personen nach ihren Anspriichen an
das Badezimmer und ihren Vorstellungen vom
Bad der Zukunft befragt wurden. Das Ergeb-
nis sind vier Visionen, die auf aktuellen Mega-
trends beruhen: Das «Multi-ID-Bad» zum einen
fithrt den Megatrend «Individualisierung» kon-
sequent weiter; ein anfangliches «Blanko-Bad»
wird dank modularen und offenen Systemen
zu personlich gestalteten Rdumen, die sich an
den individuellen Anforderungen der Nutzer
orientieren. Durch ein Cloud-basiertes Steue-
rungssystem wird es moglich, seine individuel-
le Badkonfiguration auch unterwegs abzurufen.
Die zweite Vision, das «Healthness-Bad», orien-
tiert sich am Megatrend Gesundheit und soll
dem Nutzer die Mdglichkeit zu individuellem

Gesundheitsmanagement bieten. Integrierte

Bio-Sensoren im WC, in elektrischen Zahnbiirs-
ten oder im Boden zum Beispiel messen und
werten Korper- und Vitaldaten aus. Die dritte
Vision «Zero-Emission-Bad» ist auf Grundlage
des Megatrends «Neo-Okologie» entstanden:
Systeme zur Warmeriickgewinnung sowie de-
zentrale, hauseigene Wasserkreisldufe und
Aufbereitungssysteme etwa von Regenwasser
sollen dafiir sorgen, dass Bader autonom und
energieneutral werden. Auch die Verwendung
von nattirlichen Baustoffen wie Holz, Lehm
oder Naturstein wird kiinftig eine zunehmende
Rolle spielen. Die vierte Vision der Studie ist die-
jenige des «Selfness-Bads», das dem Nutzer als
personlicher Riickzugsort vom Alltag dient und
Raum fiir bewusste Auszeiten und Erholung
bietet. Mit gezielt eingesetzten Einrichtungs-
accessoires, Lichtelementen und Gertichen wird
eine wohnliche Wohlfiihlatmosphére erzeugt;
modernste Simulationssoftware ermdglicht die
Projektion von virtuellen Realitdten, Dampf-
und Infrarot-Anwendungen helfen, individuel-
le Therapiemassnahmen zu verstédrken.

Eines ist klar: Die Bad-Zukunft wird garantiert
nicht langweilig.

futurehotel.de
konferenzhotel.ch
riffelberg.ch
SABRINA GLANZMANN
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«Die Dusche muss
schlicht die beste seiny

FONnf Fragen an Star-Designer

Marcel Wanders

Marcel Wanders, was sind die wich-
tigsten Punkte Thres Badezimmer-
Konzeptes und -Designs fiir das neue
«Kameha Grand Ziirich»?

Wir wollten ein Badezimmer kreieren,
das ruhig und minimalistisch, aber
gleichzeitig so sorgfaltig durchdacht
und majestatisch daherkommt wie der
Rest des Hotels. Das setzten wir um,
indem wir grosse Bilddesigns zum
Haupt-Highlight machten — es sind fiinf
verschiedene, speziell fiir das Kameha
Grand Ziirich entwickelte Motive in
Form von 3D-Renderings, die auf Glas
gedruckt im Bad von der Zimmerdecke
bis zum Boden reichen. Badezimmer
sind intime Orte und fester Teil des Ho-
tel-Erlebnisses. Wir haben einen fried-
lichen Ort geschaffen, der den gesamten
Raum erganzt und mit der Glaswand-
Kunst beim Eintreten fiir Uberraschung
sorgt.

Was ist auf den Glaswinden zu sehen?
Die Motive stellen Unterwasser-Szenen

dar mit Schatztruhen, Uhren, im Wasser
treibende Schliissel oder Miinzen sowie

—
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andere im ganzen Hoteldesign wieder-
kehrende Sujets. Sie beziehen sich alle
auf Ziirichs Geschichte und damit auf
den lokalen Kontext des Hotels, zum
Beispiel mit den Miinzen als Abbildung
des Banken-Geschifts. Die Wande an
der Aussenseite sind in das Designkon-
zept des Raumes integriert; sie sehen
aus wie Schokoladentafeln und der
Tiirgriff ahnelt dem eines Safes. Der
andere Eye-Catcher im Badezimmer ist
iibrigens ganz klar ein Kristall-Kron-
leuchter, der direkt tiber der frei stehen-
den Badewanne hiangt und dadurch den
Raum noch starker hervorhebt.

Was sollte nebst diesen Elementen in
den Kameha-Badezimmern von An-
fang zwingend realisiert werden?

In einem Hotel-Badezimmer ist Funk-
tionalitdt bekanntlich unglaublich
wichtig und zentral. Wir stellten also
sicher, dass wir uns durch jeden Aspekt
dachten, wie der Gast diesen Raum
nutzen wird — die Qualitat der Dusche
zum Beispiel muss schlicht die beste
sein. Nattiirlich darf es aber nicht einfach
ein funktionales, langweiliges Bade-
zimmer sein. Es muss zum ambitionier-
ten Design des Hotels passen und alle
Interessen bedienen. Deshalb war auch
eine frei stehende Badewanne zwingend
fiir mich, weil ein solches Objekt immer
wesentlich zu einer luxuriésen Atmo-
sphare beitragt.

Mit welchen Materialen haben Sie in
den Badezimmern hauptsichlich ge-
arbeitet, und weshalb?

Graue Fliesen zum Beispiel kamen fiir
Wande und Boden zum Einsatz; sie sind
schlicht und dezent und bilden so einen
schonen Kontrast zu den Keramik-Ele-
menten und dem Gold-Einsatz an den

9
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«GASTE WUNSCHEN

IM HOTEL-BADEZIMMER

ZUNEHMEND VOLL

INTEGRIERTE

SPA-LEISTUNGEN.»

MARCEL WANDERS
Ton in Ton mit Kronleuchten -
- Einblick in die Bade- Kronleuchten. Ganzkorper-Spiegeltiiren
zimmer-Welt im «Kameha helfen, gemeinsam mit dem eingesetz-
Grand Zirich». ten weissen Licht, dass sich der Raum

noch grosser und grossziigiger anfiihlt.

Wo sehen Sie die Trends und Entwick-
lungen in Bezug auf Hotel-Badezim-
mer? Wo orten Sie die Bediirfnisse und
Wiinsche der Giste?

Hotelgaste, die nach einem High-End-

Erlebnis suchen, wiinschen im Bade-
zimmer zunehmend voll integrierte
Spa-Leistungen, mit denen alle Sinne
angesprochen werden. Das kann etwa
die Kombination von Dampf-Dusche,
sanftem Licht, angenehmen Geriichen
und beruhigender Musik sein — also
alles, was zu einer holistische Erfahrung
beitragt. Das wird in Zukunft noch
wichtiger werden im Badezimmer-
Bereich. Wenn wir ein Hotel designen,
wollen wir dem Gast einen Grund
geben, es zu besuchen, sich zu Hause
und gleichzeitig an einem exklusiven,
speziellen Ort zu fiihlen. Dazu gehort
auch ein smarter und aufmerksamer
Service in allen Bereichen. Ich finde es
deshalb wichtig, diese Aufmerksamkeit
auch in jedes Detail des Designs zu brin-
gen, damit eine emotionale Verbindung
zur Destination, in der man ankommt,
entsteht. SABRINA GLANZMANN
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